N Meta

Impacto da
Meta no México

COMO AS FERRAMENTAS DA META ESTAO
TRANSFORMANDO AS EMPRESAS
A Meta encomendou um estudo a empresa de andlise de dados Morning
Consult para identificar as prioridades, barreiras e necessidades de
empreendedoras(es) e donas(os) de micro, pequenas e médias empresas
(MPMESs) no México, além de examinar o impacto de suas plataformas e
ferramentas na economia do pais.

PRINCIPAIS CONCLUSOES DO ESTUDO v

MAIS OPORTUNIDADES DE VENDA EM ESPECIAL:

O 89%

(Paginas comerciais)

Pelo menos 79%

das empresas concordam que cada uma das

ferramentas e produtos da Meta para empresas

ajuda a gerar novas oportunidades de venda. @ 8 8%

(WhatsApp Business)

87%

(Perfis de empresa)

MOSTRARAM-SE UTEIS PARA
ALCANCAR ESSES OBJETIVOS.

MATS RECEITA
9 em cada 10 empresas

que utilizaram os produtos da Meta afirmam
que sua receita aumentou gragas as
ferramentas e funcionalidades. 25%

. ou mais na receita devido ao uso das plataformas
4 em cada 5 microempresas

aumentaram sua receita utilizando os produtos

da Meta, enquanto 12% registraram um

. o .
e ferramentas da Meta. Além disso, metade dos crescimento de 50% ou mais.

lideres empresariais viram aumentos de 50%

ou mais na receita.
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MAIS IMPACTO NAS EMPRESAS

9 em cada 10 empresas
entrevistadas consideram que os aplicativos e
tecnologias da Meta sao importantes

para seus negocios.

Dois tercos dos
entrevistados

indicam que as ferramentas da Meta contribuem
significativamente ou sdo essenciais parao
sucesso e crescimento de suas empresas.

A maioria acredita que os

aplicativos e tecnologias da

Meta sao importantes para 87% concordam que o
promover produtos e

servicos (69%) e gerar Facebook e o WhatsApp
vendas diretas (56%). Business sao bons
investimentos para as empresas.

MELHORES RESULTADOS

96%

consideram o assistente inteligente
util, e mais da metade o considerou
muito Gtil (53%).

centrevistadas acreditam que
ferramentas de Inteligéncia
Artificial Generativa, como a Meta

Al, ajudarao a expandir seus

negocios, especialmente nas areas 89%
de marketing e publicidade (73%). Meta Al

Meta Al para criar conteudo ou gerar informacgdes

para suas empresas, enquanto 61% ja utilizaram a

Meta Al com esse objetivo.

Metodologia: Esta pesquisa foi realizada entre 25 de novembro e 6 de dezembro de 2024, com base em uma amostra de 753 lideres empresariais do México. Os
entrevistados eram empregados em tempo integral no setor privado ou autbnomos, ocupando cargos de gerente, diretor, vice-presidente ou niveis C em empresas
com até 500 funcionarios. Os dados foram coletados por meio de entrevistas online e ndo foram ponderados.
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